




附件一： 

湖南商务职业技术学院 

2025 年宣传物料设计、制作服务项目需求 

一、项目概况 

项目名称 湖南商务职业技术学院 2025 年宣传物料设计、制作服务采购

项目 

服务内容 包括但不限于以下： 

展架、海报、地贴广告、横幅汽球、拱门、灯布、喷绘、写真、
横额、易拉宝、水牌、广告旗、三角旗、袖章、宣传栏制作、
工作牌、胸卡、锦旗、对联、节庆灯笼、资料打印装订、封面
覆膜、宣传图册、亚克力装饰字牌、告示、KT 版、名片、宣传
海报设计及制作、聘书证书奖状奖牌制作、考试考场标识、彩
色打印复印、光盘刻录、摆件、美陈、招牌、门牌、活动氛围
营造、文化上墙等宣传物料的设计、制作、安装、维修及售后
服务。 

供应商数量 一招两家 

一家侧重大型活动、文化景观设计及落地； 

一家侧重日常宣传物料的印刷、制作、维护与安装。 

供应商资质 侧重大型活动、文化景观设计及落地供应商：文化创意策划、

平面设计、室内设计、广告设计制作代理发布、印刷等； 

侧重日常宣传物料的印刷、制作、维护与安装供应商：广告设

计、制作、代理、发布；图文设计制作；办公服务（包括打印、

复印等）。 

预算金额 35 万 

【已包含项目所需的各类费用（设计费用、制作费用、运输费

用、人员劳务费、安装费、维修费等）。】 



 

 

 

 

 

 

 

项目价格 

及 

结算方法 

本项目产品单价将在签订合同前，由学校审计处询价审定；

由于宣传物料需求有特殊性，所以如有未在合同约定的产品

明细表内的服务，则采取结算审计定价。学校需求部门签字

验收后方可进行结算。 

按实际服务量进行结算，最终结算价格为=（合同内定价部分

服务量金额+学校审计处委托的第三方结算审核审定金额）

*(1- 投标优惠率)。 

另外：因为所提供的服务内容较相同，所以两家供应商的最

终要保持一致，合同签订的价格优惠率=确定合作的两家供应

商中报价最高的优惠率。 

服务地点 主要在校区内及部分其他校方指定地点。 

服务期 本项目服务期一年。 

服务落实流

程 

学校各部门根据业务需求特点、时间要求等，联系供应商对接

人员，提出具体的设计、制作等要求，供应商接到需求后及时

反馈并进行设计，需求部门明确认可后，方可制作安装。制作

完成后，各需求部门签字确认。 



二、服务内容明细 

两家供应商能够依据学校各部门提出的宣传展示需求，完成以下服务

内容： 

1.侧重大型活动、文化景观设计及落地的供应商包括但不限于以下宣

传物料的设计、制作、安装、维修及售后服务： 

（一）校园文化整体设计：依据学校的办学理念、历史传承、学科特

色等，能够对校园公共区域（如校门入口广场、主干道、教学楼中庭、

图书馆周边等）进行整体文化氛围营造方案设计，包括空间布局规划、

主题风格确定、色彩搭配建议等，使校园整体文化形象具有连贯性与

系统性，充分彰显学校独特的文化魅力与精神内涵。 

（二）校园文化局部设计：能够针对校园内特定的局部空间或场所（如

教学楼楼层、楼栋大厅、校园花园角落等）进行特色文化设计，深度

挖掘该区域的功能定位与文化底蕴，通过创意设计元素的融入，打造

具有鲜明主题和独特氛围的局部文化景观，增强空间的辨识度与吸引

力，为师生提供富有文化感染力的学习、工作与休闲环境。 

（三）文化小品制作：能够设计并制作各类校园文化小品，如雕塑、

浮雕、文化墙、艺术装置等。雕塑和浮雕能够采用金属、石材、木材

或新型复合材料等，以具象或抽象的艺术形式展现学校的标志性元素、

历史故事、名人风采或教育理念等；文化墙可结合彩绘、镶嵌、张贴

等多种工艺，将校园文化、校训校风、学科知识等内容生动呈现；艺

术装置则运用现代科技与艺术手法，打造具有互动性、趣味性和观赏

性的文化展示设施，激发师生的参与热情与创新思维。 



（四）美陈制作：能够负责校园内各类美陈布置，包括但不限于节日

主题美陈（如春节、国庆、校庆等）、季节主题美陈、校园活动美陈

等。运用道具、装饰、灯光、绿植等元素，在校园的室内外公共区域

（如校门口、大厅、走廊、广场等）进行创意陈列与布置，营造出与

主题相契合的浓厚氛围，增强校园环境的视觉美感与文化活力，同时

起到宣传学校活动、传递校园文化信息的作用。 

（五）宣传海报：各类海报、网站 banner 等，尺寸、材质根据具体

需求而定，设计需新颖有创意、有吸引力。 

（六）宣传册、画册、书本的设计、印刷、装订：学校各类宣传册、

纪念册等，页数、装订方式、纸张质量有多种选择，打印分辨率高，

文字清晰锐利，图像色彩鲜艳、还原度高。内容排版合理，能做到图

文并茂，展现需求。能提供多种装订方式，如普通订书钉装订、骑马

钉装订、胶装装订、线装装订等。装订牢固，书页整齐，胶装胶水均

匀涂抹，线装针线间距均匀、紧实。对于不同页数和厚度的文件，能

够选择合适的装订方式并确保装订质量。 

（七）办公用品类宣传物料：可以进行自定义设计的信纸、信封、笔

记本、笔等，注重实用性与美观性结合，展现学校特色元素。 

（八）活动物料：活动邀请函、宣传单、门票、节目单、证书、奖杯、

锦旗、奖牌等，根据不同活动主题和规格进行定制设计与制作，彰显

活动的目的。 

（九）校园标识与导览物料：校园指示牌、楼层导览图、楼栋字等，

材质坚固耐用，设计风格与校园整体环境相协调，能起到清晰指引与

美化校园的作用。 



二：侧重日常宣传物料的印刷、制作、维护与安装的供应商包括但不

限于以下宣传物料的设计、制作、安装、维修及售后服务： 

（一）校园文化局部设计：能够针对校园内特定的局部空间或场所（如

教学楼楼层、楼栋大厅、校园花园角落等）进行特色文化设计，深度

挖掘该区域的功能定位与文化底蕴，通过创意设计元素的融入，打造

具有鲜明主题和独特氛围的局部文化景观，增强空间的辨识度与吸引

力，为师生提供富有文化感染力的学习、工作与休闲环境。 

（二）美陈制作：能够负责校园内各类美陈布置，包括但不限于节日

主题美陈（如春节、国庆、校庆等）、季节主题美陈、校园活动美陈

等。运用道具、装饰、灯光、绿植等元素，在校园的室内外公共区域

（如校门口、大厅、走廊、广场等）进行创意陈列与布置，营造出与

主题相契合的浓厚氛围，增强校园环境的视觉美感与文化活力，同时

起到宣传学校活动、传递校园文化信息的作用。 

（三）宣传海报：各类海报、网站 banner 等，尺寸、材质根据具体

需求而定，设计需新颖有创意、有吸引力。 

（四）宣传册：学校各类宣传册、纪念册等，页数、装订方式、纸张

质量有多种选择，内容排版合理，能做到图文并茂，展现学校特色与

优势。 

（五）办公用品类宣传物料：可以进行自定义设计的信纸、信封、笔

记本、笔等，注重实用性与美观性结合，展现学校特色元素。 

（六）活动物料：活动邀请函、宣传单、门票、节目单、证书、奖杯、

锦旗、奖牌等，根据不同活动主题和规格进行定制设计与制作，彰显

活动的目的。 



（七）校园标识与导览物料：校园指示牌、楼层导览图、楼栋字等，

材质坚固耐用，设计风格与校园整体环境相协调，能起到清晰指引与

美化校园的作用。 

（八）文件打印、复印、扫描、装订：可提供黑白及彩色打印，具备

多种纸张规格选择，打印分辨率高，文字清晰锐利，图像色彩鲜艳、

还原度高。能处理不同格式文件的打印任务，打印速度满足学校日常

办公及教学资料打印需求。复印能精准还原原件内容，无论是文字还

是图像，复印件不得出现模糊、重影、变形等情况。支持缩放复印功

能，可对不同尺寸纸张的原件进行复印并自动匹配纸张大小或按指定

尺寸复印。具备连续复印多张的能力。扫描服务能够将纸质文件快速

扫描成电子文件，支持多种扫描格式输出，以满足不同清晰度要求的

扫描需求。能提供多种装订方式，如普通订书钉装订、骑马钉装订、

胶装装订、线装装订等。装订牢固，书页整齐，胶装胶水均匀涂抹，

线装针线间距均匀、紧实。对于不同页数和厚度的文件，能够选择合

适的装订方式并确保装订质量。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



三、需求标准 

3.1 侧重大型活动、文化景观设计及落地的供应商的需求标准 

序号 条目 具体内容 

1 技 术

方面 

设计
能力 

 

设计资质 有专业设计相关资质证书 
 

2 
行业经验 宣传物料设计经验丰富 

3 

团队规模与
配置 

能根据项目特点与设计师专业特长，进行合理的人员配置与
团队组建，充分发挥团队成员的优势，提高设计效率与质量。 
团队成员之间分工明确、协作顺畅，具备良好的互补性与协
同性，能有效应对复杂多变的设计项目。 

4 
团队成员资
质 

设计团队成员中的职称及学历 

5 

内部质量管
理制度 

能精准对接客户需求，形成详细且明确的设计任务书，从草
图绘制、初稿设计、细节完善到最终完稿，各环节有明确的
操作标准与审核要点，有多层次、多维度的设计评审体系，
包括内部自评、团队互评、专家评审。 

6 
设计、
制 作
工艺、
质 量
保证、
安 装
能力 

标准化制作
流程 

所有的制作过程严格按照标准操作程序执行。从文件处理、
制版、材料选择、印刷到后期加工，每一步都有质量检验点。 

7 
成品检测 有专人负责制作完成检查色彩、图案是否准确，有无瑕疵、

污渍、破损；展示器材检查外观是否有划痕、变形，组装是
否完整。 

8 
人员培训与
考核 

对从业人员进行定期培训，包括操作技能培训和质量意识教
育，确保他们能熟练掌握制作工艺，并且重视质量。 

9 

安装人员 有固定的安装团队专职服务项目 

安装团队人员有 3 年以上从业经验 

有较好的沟通能力，安装到位后要与需求部门人员确认完
成。 

10 

专职专项的
服务人员 

须为学校配备专职的、技术水平较高的设计人员 2-3名，能
完成整体性、全局性的文化布局设计、展会设计、大型活动
视觉设计等。 

须为学校配备专职的、技术水平较高的业务对接人员 1-2名，
能全过程对接合作事项。 

11 
响应
能力 

咨询阶段需
求响应速度 

1.日常宣传物料制作：在初次咨询宣传物料相关信息时，如
产品种类、制作工艺、价格等，应在 24小时内给予详细、准
确的答复。对于紧急咨询，各类活动即将开始需要紧急制作
物料，应在 1小时内做出响应，提供初步解决方案。 
2.较复杂宣传物料制作：在初次咨询宣传物料相关信息时，
如设计思路、产品风格等，应在 24小时内给予详细、准确的



答复。 

12 

设计、制作
阶段需求响
应速度 

1.日常宣传物料制作：确认制作后，在 2 小时内与学校确认
细节，包括设计要求、尺寸、数量、交付时间等。如果产品
有特殊要求或需要修改，要在更改需求提出后的 1 小时内沟
通反馈修改意见。 
2. 较复杂宣传物料制作：确认制作后，在 6小时内与学校确
认细节，包括设计要求、尺寸、数量、交付时间等。如果产
品有特殊要求或需要修改，要在更改需求提出后的 4 小时内
沟通反馈修改意见。 

13 

制作进度反
馈 

在制作过程中，时间间隔 1天向客户反馈制作进度。内容应
包括是否按照计划进行、有无遇到问题（如原材料延迟、设
备故障等）。对于制作周期较长的大型宣传物料（如大型户外
广告牌制作），可以通过照片或视频等方式更直观地展示进
度。 

14 
安装阶段需
求响应速递 

1.日常宣传物料制作：制作完成后，4 小时内安装到位 
2. 较复杂宣传物料制作：制作完成后 1 个工作日内安装到位 

15 
有明确的响
应方案 

设计初稿提交时间、修改反馈时间、售后响应时间有明确的
管理制度 

16 
售 后
服务 

产品质量问
题处理响应
时间 

反馈宣传物料质量问题后，应在 6小时内给出初步处理方案
并解决。对于紧急质量问题（如活动现场物料损坏影响使
用），应在 2 小时内安排人员到现场处理。 

17 

产品质量问
题处理方式 

对于小的质量瑕疵，如印刷品的轻微掉色、展示器材的小部
件松动等，应提供免费维修或更换服务。 
对于因供应商产生的严重质量问题，如大面积印刷错误、展
示器材主体损坏等，应无条件重新制作或更换，并承担因此
给客户造成的直接损失。 

18 
业务对接与
反馈 

须为学校配备专职的、技术水平较高的业务对接人员 1-2名，
能全过程对接合作事项。 

19 
定期的跟踪
回访制度 

有专职人员对于已完成的业务进行定期的跟踪回访，并有明
确的回访资料，以及改进措施和改进告知书，能不断调整服
务方式和服务能力，提高合作效率。 

20 商 务

评价 

 
服务供应商
资质 

有广告设计、制作、安装资质的文化传播公司或广告公司； 

21  
过往服务记
录 

有类似教育机构或大型企事业单位的成功案例，并提供相关
合同或证明文件。 

 

 

 



3.2 侧重日常宣传物料的印刷、制作、维护与安装的供应商需

求标准 

序号 条目 具体内容 

1 技 术

评价 行业
服务 
能力 

设计资质 
行业经验 

有专业设计相关资质证书 
宣传物料设计经验丰富 

2 

3 

团 队 规 模 与
配置 

能根据项目特点与设计师专业特长，进行合理的人员配置与
团队组建，充分发挥团队成员的优势，提高设计效率与质量。 
团队成员之间分工明确、协作顺畅，具备良好的互补性与协
同性，能有效应对复杂多变的设计项目。 

6 
设
计 、
制 作
工
艺 、
质 量
保
证 、
安 装
能力 

团 队 成 员 资
质 

设计团队成员中的职称及学历 

7 

9 

安装人员 有固定的安装团队专职服务项目 

安装团队人员有 3 年以上从业经验 

有较好的沟通能力，安装到位后要与需求部门人员确认完
成。 

10 

专 职 专 项 的
服务人员 

须为学校配备专职的、技术水平较高的设计人员 1名，能完
成整体性、全局性的文化布局设计、展会设计、大型活动视
觉设计等。 

须为学校配备专职的、技术水平较高的业务对接人员 1-2名，
能全过程对接合作事项。 

11 

响应
能力
30 

咨询阶段需
求响应速度 

1.日常宣传物料制作：在初次咨询宣传物料相关信息时，如
产品种类、制作工艺、价格等，应在 24小时内给予详细、准
确的答复。对于紧急咨询，各类活动即将开始需要紧急制作
物料，应在 1小时内做出响应，提供初步解决方案。 
2.较复杂宣传物料制作：在初次咨询宣传物料相关信息时，
如设计思路、产品风格等，应在 24小时内给予详细、准确的
答复。 

12 

设计、制作阶
段需 求响应
速度 

1.日常宣传物料制作：确认制作后，在 2 小时内与学校确认
细节，包括设计要求、尺寸、数量、交付时间等。如果产品
有特殊要求或需要修改，要在更改需求提出后的 1 小时内沟
通反馈修改意见。 
2. 较复杂宣传物料制作：确认制作后，在 6小时内与学校确
认细节，包括设计要求、尺寸、数量、交付时间等。如果产
品有特殊要求或需要修改，要在更改需求提出后的 4 小时内
沟通反馈修改意见。 



13 

制 作 进 度反
馈 

在制作过程中，时间间隔 1天向客户反馈制作进度。内容应
包括是否按照计划进行、有无遇到问题（如原材料延迟、设
备故障等）。对于制作周期较长的大型宣传物料（如大型户外
广告牌制作），可以通过照片或视频等方式更直观地展示进
度。 

14 
安 装阶段需
求响应速递 

1.日常宣传物料制作：制作完成后，4 小时内安装到位 
2. 较复杂宣传物料制作：制作完成后 1 个工作日内安装到位 

15 
有 明 确 的响
应方案 

设计初稿提交时间、修改反馈时间、售后响应时间有明确的
管理制度 

16 
售 后
服务 

产品 质 量问
题处 理响应
时间 

反馈宣传物料质量问题后，应在 6小时内给出初步处理方案
并解决。对于紧急质量问题（如活动现场物料损坏影响使
用），应在 2 小时内安排人员到现场处理。 

17 

产品 质 量问
题处理方式 

对于小的质量瑕疵，如印刷品的轻微掉色、展示器材的小部
件松动等，应提供免费维修或更换服务。 
对于因供应商产生的严重质量问题，如大面积印刷错误、展
示器材主体损坏等，应无条件重新制作或更换，并承担因此
给客户造成的直接损失。 

18 
业 务 对 接 与
反馈 

须为学校配备专职的、技术水平较高的业务对接人员 1-2名，
能全过程对接合作事项。 

19 
定 期 的跟踪
回访制度 

有专职人员对于已完成的业务进行定期的跟踪回访，并有明
确的回访资料，以及改进措施和改进告知书，能不断调整服
务方式和服务能力，提高合作效率。 

20 商 务

评价 

 
服 务供应商
资质 

有广告设计、制作、安装资质的文化传播公司或广告公司； 

21  
过往服 务记
录 

有类似教育机构或大型企事业单位的成功案例，并提供相关
合同或证明文件。 

 
 
 
 


